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Lekarz nie powinien wyrazac zgody na uzywanie swego nazwiska i wizerunku dla celow
komercyjnych.

Zgodnie z opinig Zespotu Radcéw Prawnych Naczelnej Izby Lekarskiej,
wydang 6 marca 2013 roku, w przedmiocie ograniczen reklamy oraz
informowania o zakresie i rodzaju udzielanych w praktyce lekarskiej
Swiadczen lekarskich (sygnatura dokumentu NRL/ZRP/WI1/163/2013),
reklamqg jest informowanie Iludzi o swiadczeniach i ustugach,
podkreslanie ich zalet tak, aby ludzie chcieli za nie zaptacic.

Co robi¢? W koncu reklama stanowi dzwignie przetrwania dla specjalistow
wielu branzy. Poniewaz lekarz bez mozliwosci promowania sie, moze nie
wykorzystac¢ w petni potencjatu swojego zawodu, stworzylismy dla niego
specjalny przewodnik.

Poszukiwates juz sposobow nha legalng promocje swoich ustug? tatwo
pogubi¢ sie w stosie niesprawdzonych narzedzi promocyjnych -
zwitaszcza, gdy po prostu sie na tym nie znamy. W przystepny sposob
przedstawimy sposoby na promowanie lekarzy w Internecie. Jak zrobi¢ to
zgodnie z prawem i nie naruszy¢ wizerunku w branzy medycznej?

Wyjasnimy wszystko po kolei.

@ Nowoczesnylekarz



Promocja - co wolno, czego nie wolno?

Placéwka publiczna

Co wolno
Korzys$ci pozamedyczne

Poniewaz rynek jest naprawde konkurencyjny a typowa reklama jest
zabroniona, warto umiejetnie wykorzysta¢ maximum potencjatu danej
placowki. W tym wypadku mozna pochwali¢ sie udogodnieniami
lokalizacyjnymi oraz technicznymi osrodka. Duzy parking, catodobowa izba
przyjec, wygody dla oséb starszych i niepetnosprawnych, czy lokalizacja w
centrum miasta.

Estetyczne zdjecia

Przyjemny wizerunek lekarzy, estetyczne i nowoczesne wnetrze placéwki -
to wszystko mozna ukazaé¢ poprzez zdjecia. Zyjemy w epoce obrazkow
wiec sg to bardzo istotne materiaty, wptywajgce na chec skorzystania z
ustug danej placowki medycznej. Najlepiej takie zdjecia dodac¢ na stronie
internetowej placéwki. Niechaj sg widoczne jako slidery juz na stronie
gtéwnej! To sSwietny pomyst zachecajgcy potencjalnego klienta do
whnikliwego przegladu witryny.

Dziataj lokalnie

Informacja o ustugach medycznych na danym terenie powinna sie znalez¢
np. na stronie Internetowej gminy lub miasta. Tam tez mozna pokusic sie o
umieszczenie opinii lekarzy pracujgcych w danej placéwce medycznej, np.
przy okazji wydarzenia lokalhego jak chocby festyn, czy rozpoczecie roku
szkolnego.
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Placéwka publiczna

Naméw specjalistéw z Twojej placéwki do stworzenia wtasnych profili w
Internecie

Nic nie jest lepszqg reklamq dla placowek medycznych od zatrudnienia
cenionych specjalistow. Tutaj moze sprawdzic sie osobista strona
internetowa lekarzy lub umieszczenie ich profili na specjalnych portalach
medycznych. Nie zapominajmy tez o mediach spotecznosciowych. Ich
rozsgdne wykorzystanie opiszemy pozniej.

Czego nie wolno

Nie mozemy pisa¢ o bezposrednich korzysciach zwigzanych ze strong
medyczng oferowanych ustug.

Placowki medyczne nie powinny zatem promowac swojego sprzetu
medycznego, w kategorii konkurencyjnego. Jest to forma reklamy
sktaniajgca do myslenia, ze skorzystanie z ustug tej wtasnie placowki to
sposob na zaoszczedzenie pieniedzy oraz uzyskanie korzysci niemozliwych
w innych osrodkach zdrowia.

Sedno takiego myslenia polega na tym, ze nie nalezy deprecjonowac
innych placowek, w ktoérych ratuje sie zdrowie i zycie. Kazdg z nich nalezy
traktowac jako potrzebnag na rownym poziomie z innymi placowkami.

KONSEKWENCIE PRAWNE

§ 1. Kto prowadzi zaktad opieki zdrowotnej lub zaktad leczniczy dla zwierzqt bez
wymaganego wpisu do rejestru lub ewidencji, podlega karze aresztu, ograniczenia
wolnosci albo grzywny.

§ 2. Tej samej karze podlega ten, kto podaje do wiadomosci publicznej informacje o
zakresie i rodzajach udzielanych swiadczen zdrowotnych lub ustug z zakresu medycyny
weterynaryjnej majqce forme i tres¢ reklamy.
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Prywatne ustugi lekarskie

Co wolno

Art. 63 Kodeksu Etyki Lekarskiej: Lekarz tworzy swojq zawodowq opinie jedynie w
oparciu o wyniki swojej pracy, dlatego wszelkie reklamowanie sie jest zabronione.

UWAGA!

Zgodnie z ustawq z dnia 15 kwietnia 2011 roku o dziatalnosci leczniczej (Dz. U. nr 112,
poz. 654 z pézn. zm.). - podmiot wykonujqcy dziatalnos¢ leczniczq podaje do wiadomosci
publicznej wytqcznie informacje o zakresie i rodzajach udzielanych swiadczen
zdrowotnych. Tres¢ i forma tych informacji nie mogq nosic¢ cech reklamy.

Znaczna wiekszos¢ lekarzy funkcjonuje w Internecie w oparciu o
konkretne placowki medyczne. W osrodkach zdrowia wypisane sqg
nazwiska specjalistow wraz z godzinami ich przyjmowania. Warto jednak
uniezalezni¢ sie od renomy placowki i stworzy¢ swojqg witasng strone
internetowq, blog ekspercki lub utworzy¢ profil na jednym z portali
rankingowych dla lekarzy.

Dobry lekarz to reklama dla placowki medycznej. Jednak proces ten dziata
w obie strony. W przypadku niezadowolenia Klientow z ustug konkretnego
osrodka, spada zainteresowanie skorzystania z opieki pracujgcych z nim
lekarzy.

Z tego wzgledu wskazane jest Tworzenie prywatnego profilu lekarza w
przestrzeni Internetowej. Jak jednak przedstawic swoje ustugi, by tego typu
promocja nie byta odebrana jako reklama?

@ Nowoczesnylekarz



Prywatne ustugi lekarskie

Uchwata Naczelnej Rady Lekarskiej numer 29/11/VI z dnia 16 grudnia 2011

roku -

dozwolony zakres danych:

tytut zawodowy, imie i nazwisko,

miejsce, dni i godziny przyjec,

rodzaj wykonywanej praktyki zawodowej,

stopien naukowy, tytut naukowy,

specjalizacje,

umiejetnosci z zakresu wezszych dziedzin medycyny lub udzielania
okreslonych swiadczen zdrowotnych, szczegolne uprawnienia,
numer telefonu,

okreslenie cen i sposobu ptatnosci w przypadku przekazywania tych
informacji poprzez zamieszczanie ich na stronie internetowej
praktyki zawodowej lub poprzez specjalne telefony informacyjne.

UWAGA!

Informacje przedstawione powyzej, mogg by¢ przekazywane jedynie poprzez
korzystanie ze stron internetowych, portali spotecznosSciowych oraz profili na

stronach rankingowych:

https://www.znanylekarz.pl/,
https://ranking.abczdrowie.pl/,
http://lekarze.mamzdrowie.pl/,

https://www.rankinglekarzy.pl/,

http://znajdzlekarza.pl/
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http://znajdzlekarza.pl/
https://www.rankinglekarzy.pl/
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https://www.znanylekarz.pl/

Prywatne ustugi lekarskie

Czego nie wolno

Reklama bytoby podawanie przez podmiot wykonujacy dziatalnosc
leczniczg do wiadomosci publicznej informacji o zakresie i rodzajach
udzielanych swiadczen zdrowotnych potgczone z zachecaniem do
korzystania z tych swiadczen, majagcym na celu np. zwiekszenie liczby
pacjentow i realizowanych ustug medycznych, a w rezultacie - zwiekszenie
przychodow finansowych (M. Dercz, T. Rek: ,Ustawa o dziatalnosci
leczniczej. Komentarz®, ABC, 2012)

Lekarze nie mogg promowac swoich ustug jako wyjatkowe i bardziej
optacalne na tle ustug kolegéw z branzy. Zgodnie z przysiegg lekarska,
petnig oni misje publiczng. Z tego wzgledu reklamowanie siebie,
nakierowane gtéwnie na czerpanie korzysci majgtkowych, jest niezgodne z
charakterem branzy medycznej.

Oczywiscie zawod lekarza moze prowadzi¢ do pozyskania realnych korzysci
materialnych. Do osiggniecia tego celu powinna jednak prowadzic
wieloletnia praktyka lekarska oraz opinia eksperta. Lekarze nie mogag
kreowac nieprawdziwego wizerunku oraz nie majg prawa do przypisywania
sobie nieistniejgcych zastug.
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Apteka

Co wolno

(...) Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego — art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Obnizki i promocje cenowe - to dozwolone narzedzie handlowe,
wspierajgce sprzedaz. W koncu informowanie o aktualnych cenach
produktow w aptece jest obowigzkiem, wynikajgcym z rozporzadzenia
ministra finansow z 10 czerwca 2002 r. Nalezy jednak
unika¢ haset wskazujacych na korzys¢ zwigzang z

zakupem. Reasumujac, nalezy podac¢ cene aktualna,
jednak nie korzysta¢ ze slogandw w  stylu: Q
,Zaoszczedzisz..", ,zyskasz..", ,nie przegap okazji.." itp. ‘

Czego nie wolno

Zabroniona jest reklama aptek i punktow aptecznych oraz ich
dziatalnosci.(...) art. 94a ustawy — Prawo farmaceutyczne.

Aptekarzowi nie wolno wydawac gazetek z obnizkami cen, uczestniczy¢ w
programach lojalnosciowych, stosowac sloganow reklamowych jak np.
tanie lekiW dalszym ciggu nie dostrzegasz granicy, ktorej nie nalezy
przekraczac? Przedstawimy to na przyktadzie:

Nie przegap okazji!

Wolno

W naszej aptece wyjgtkowa cenal

Aktualna cen leku XXX to i ' C e
Nie szukaj gdzies indziej!

Lek XXX w cenie -

., U nas zaoszczedzisz!
Lek XXX z 20,00 zt

na 15,00 zt
Ostatni dni promocji!

Lek XXX tanszy o 20z#!
Nie zwlekaj!

Nie Wolno
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Art. 53 ust. 2 ustawy z 6 wrzesnia 2001r. — Prawo farmaceutyczne - zakazuje sie
obiecywania pacjentowi jakichkolwiek korzysci w zamian za kupienie leku.

Konkurs jest jedng z form reklamy, a zatem jest niedozwolony. Nie mozna
nagradza¢ przypadkowych oséb produktami aptecznymi. Asortyment
medyczny powinien by¢ dostepny dla potrzebujgcych, jego ilos¢ w
aptekach nalezy na biezgco kontrolowac, zatem wydawanie nagrod w
barterze odbiegatoby od wczesniej wspomnianych zasad.

Wiasna apteka nie jest sklepem wielobranzowym. Tutaj nie ma mowy o
czerpaniu korzysci materialnych z pozyskania Klientow np. poprzez
konkurencyjng cene czy przyrzeczenie wyjgtkowych korzysci wynikajgcych
Z zakupu wtasnie w tym miejscu.

Zgodnie z art. 49 ust. 3 ustawy z 12 maja 2011 r - Zadna promocja nie moze objq¢
lekéw refundowanych.

Leki majg by¢ dostepne w kazdym punkcie po odgornie ustalonej cenie.
Aptekarz w umowie z Narodowym Funduszem Zdrowia na realizacje
recept, deklaruje stosowanie cen okreslonych w obwieszczeniu ministra
zdrowia o wykazie lekdw refundowanych.

UWAGA!

W 2015 roku Sad Najwyzszy podat informacje: eksponowanie w tresci sloganu
reklamowego dotyczacego lekow stowa ,,TANSZE” jest niedopuszczalne.

W zakres dziatan zakazanych wchodzg zatem: upusty, rabaty, bonifikaty, pakiety i
programy lojalnosciowe, darowizny, nagrody, wycieczki, gry losowe, zaklady wzajemne,
wszelkie formy uzyczen, transakcje wigzane, talony i bony, slogany reklamowe.

W zakres dzialan zakazanych wchodzg zatem: upusty, rabaty, bonifikaty, pakiety i
programy lojalnoSciowe, darowizny, nagrody, wycieczki, gry losowe, zaklady wzajemne,
wszelkie formy uzyczen, transakcje wigzane, talony i bony, slogany reklamowe.

Wojewddzki inspektor farmaceutyczny moze wymierzy¢ niestosujacym sie do przepisow
nawet 50 tys. zt kary.
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Jak zaistnie¢ w Internecie?

WspomnieliSmy juz, ze tworzenie wizerunku eksperta w Internecie jest
wazne. Teraz opiszemy, gdzie jest na to miejsce oraz dlaczego warto sie
zdecydowac.

Facebook

Stylish Home
oﬂs-lqns

Kto nie ma dzisiaj Facebook'a Ilub
Instagrama? Pamietaj, ze wiekszosc¢ Twoich
potencjalnych klientéw znajduje sie na
powszechnych portalach
spotecznosciowych. Ty takze powinienes
zatozy¢ tam witasne konto.
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Profil osobisty

Najprosciej po prostu go zastrzec. Nie masz wptywu na to, co w danym
momencie napisze Twoj zyczliwy znajomy na publicznej tablicy. A moze
ktos oznaczy sie na zdjeciu przedstawiajgcym kontekst niekorzystny dla
Twojego wizerunku eksperta? Profil prywatny ogranicz do uzytkowania dla
bliskich znajomych a swdj wizerunek eksperta kreuj za posrednictwem
specjalnego konta.

Fanpage/ profil biznesowy

Dzieki niemu, bedziesz mogt zrzesza¢ potencjalnych klientow z Twojej
lokalizacji, a takze pokazac ustugi catemu swiatu! Jesli bedziesz prowadzic
swoj profil w sposdb konsekwentny, prawdopodobnie pobudzisz
uzytkownikow do dyskusji, ukazujgcych czynnik ludzki eksperta, ktorym
jestes. Umiejetnos¢ prowadzenia relacji z pacjentami to podstawa pracy
lekarza. Social media dziatajg w okreslony sposéb. Nie ma mowy o
popularnosci, w momencie gdy pragniesz dziata¢ w pojedynke.

W medycynie sie nie konkuruje, lecz wspotpracuje

Pisanie postow dla samego siebie, nie pozwoli wykreowaé wizerunku
eksperta. Zanim Twoja strona stanie sie popularna, bedziesz musiat
wykazywac aktywnos¢ na profilach pokrewnych Twojej branzy. Uwazaj
jednak, by ,lajkowac” tylko te strony, ktére faktycznie zastugujg na uwage.
Jesli do fanpage’a zostang podtgczone fatszywe profile, Twoi odbiorcy
mogyg sie zniechecic¢ i przestac traktowac Twojg strone jako wiarygodna.
Wspotpraca z profesjonalnymi firmami z branzy da Wam mozliwosc
wzajemnhego wystawiania pozytywnych opinii i rekomendacji, co z
pewnoscig napedzi prowadzony przez Was biznes.

Grupy/ fora

Istnieje wiele portali oraz fanpage'ow okotomedycznych, ktére cieszg sie
duza popularnoscig. Na forach oraz grupach spotecznych tychze witryn
czesto konsultuje sie miedzy sobg wielu uzytkownikow Internetu.

Kazdy z nich pisze o swoich
dolegliwosciach lub stara sie pomoc
komus, kto Kkieruje ze swojej strony

publiczne zapytanie. Jesli bedziesz .
funkcjonowaé¢ w takich miejscach jako

znany i lubiany specjalista, zdobedziesz

szanse na zdobycie zaufania a co za tym o

idzie, pozyskasz nowych pacjentow w
swojej klinice.
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Po zakonczeniu trudnych studiow lekarskich oraz zdobyciu szeregu
kwalifikacji, po prostu warto zadbac¢ o takie kwestie jak dobry PR.
Oczywistym jest, ze lekarze mogg nie miec czasu na sledzenie foréw, grup
oraz na prowadzenie specjalnego profilu Facebook. Warto zlecic¢ te prace
specjalistom od marketingu internetowego.
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Instagram

To aplikacja dziatajgca obecnie z ramienia Facebook’a. Chociaz laik mogtby
pomyslec¢, ze wykorzystanie Instagrama jest formg spedzania wolhego
czasu W niepowazny sposob, tak naprawde to absolutny hit w kwestii
promocji ustug medycznych.

Za posrednictwem hasztagéw, mozna gromadzic
lokalnych odbiorcéw, specjalistow 2z branzy oraz
poszerza¢ wtasne horyzonty poprzez inspirowanie sie
zdjeciami i filmami pozostatych uzytkownikoéw aplikacji.

\8)

To takze swietne miejsce do podzielenia sie zdjeciami
nowoczesnego gabinetu oraz narzedzi medycznych.
Zadowoleni klienci? Ich takze mozna oznaczac¢ (za ich
pozwoleniem) oraz prosi¢c o oznaczenie (np. lokalizacji
placoéwki). Instagram daje ogrom mozliwosci wchodzenia w interakcje z
potencjalnymi pacjentami, sponsorami, producentami oraz partnerami
biznesowymi.
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Serwisy rankingowe

Pozytywny wizerunek lekarza jest bardzo istotny w
budowaniu zaufania pacjenta, ktére z kolei pozwala

nawigzac efektywng wspotprace oraz daje mozliwosc
pozyskiwania nowych klientow.

Nowoczesny lekarz, ktory prezentuje swojg osobe w

przestrzeni Internetu, wystawia sie na opinie. Jest to

ryzykowny a jednak konieczny zabieg, bez ktérego

nazwisko lekarza moze nic nie znaczy¢ na

wymagajgcym rynku. Lekarz cieszacy sie wieloma rekomendacjami oraz
ten, ktory pracuje w schludnym, renomowanym
osrodku, ma szanse na biezgco pozyskiwac¢ nowych
pacjentow.

) Nowoczesnylekarz



Serwisy rankingowe

Znany Lekarz

https://www.znanvlekarz.pl/

Tutaj, poza tym, ze jako lekarz mozesz znalez¢ sie w obszernej bazie
specjalistow z Twojej branzy, posiadasz takze mozliwos¢ krotkiego
przedstawienia swojego doswiadczenia oraz podania informacji
kontaktowych. Ten portal umozliwia pacjentom odnalezienie Cie oraz
umowienie wizyty w Twoim gabinecie lekarskim. Co wiecej, pacjenci
umawiajgcy wizyte, dostang powiadomienie SMS z przypomnieniem o
terminie spotkania.

Po wizycie mogg wydac¢ opinie na Twodj temat. To bardzo wygodne i
nieangazujgce Twoich sit rozwigzanie na zaistnieje w Internecie.

Ranking abczdrowie
https://ranking.abczdrowie.pl/

To popularny portal rankingowy dla lekarzy specjalistow oraz placowek
medycznym. Dzieki niemu, potencjalni pacjenci mogg dowiedziec sie, jaka
opinig cieszy sie dany osrodek, czy lekarz. Pozwala to na swiadome
podjecie przysztej wizyty lekarskiej oraz dotarcie do najbardziej cenionych
specjalistow.

Lekarze mamzdrowie

http://lekarze.mamzdrowie.pl/

Tutaj krolujg artykuty eksperckie dotyczgce réznego rodzaju zaburzen,
choréb oraz sposobdow leczenia. Lekarze mogg sie podpisac pod takimi
artykutami jako eksperci, co wzmacnia ich pozytywny wizerunek w
Internecie. Dodatkowo mozna tu takze odnalez¢ rankingi ustug
medycznych.
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Serwisy rankingowe

Ranking lekarzy
https://www.rankinglekarzy.pl/

Poza opcjami znanymi juz z portalu Znany Lekarz, tutaj mamy mozliwosc
prowadzenia konwersacji online ze specjalistami. Lekarze, podpisujacy sie
swoim nazwiskiem mogg wyrazi¢ opinie, pomoc, wesprzeC a przez to,
wzbudzi¢ zaufanie potencjalnych pacjentow.

Znajdz lekarza
http://znajdzlekarza.pl/

Ten portal stuzy gtownie znalezieniu odpowiedniego lekarza Ilub
przychodni w okreslonej lokalizacji. Portal bardzo podobny do tych
wczesniej wspomnianych. Warto zatozy¢ konto na kazdym portalu tego
typu, by zwiekszy¢ prawdopodobienstwo pozyskania nowych klientow.
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http://znajdzlekarza.pl/
https://www.rankinglekarzy.pl/

Artykuty eksperckie

Wspomnijmy na poczgtku, ze nie musisz niczego pisac! Artykuty eksperckie
tworzone sg zazwyczaj przez redaktorow oraz copywriterow. Ci opierajg sie
na wiedzy merytorycznej pozyskanej od Ciebie lub Twoich kolegow z
branzy.

Jesli jestes specjalistag w dziedzinie, na temat ktorej powstat artykut,
mozesz zapoznac sie z trescig, sprawdzic jej wiarygodnosc i podpisac sie
pod artykutem jako specjalista. Taki artykut funkcjonujgcy w Internecie z
informacjg o Tobie, Twoim doswiadczeniu oraz miejscu przyjmowania
pacjentow, bedzie stanowit doskonatg forme promocji. Im wiecej takich
artykutow z Twoim wizerunkiem, tym bardziej wiarygodny odczyt Twojej
osoby w kategorii eksperta.
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Artykuty eksperckie

Wtasna strona/ blog ekspercki

Ekspert bez wtasnej strony internetowej? To niemozliwe! Jesli posiadasz
swojg dziatalnos¢, warto bys przedstawit oferowane ustugi w jak
najlepszym swietle. Z kolei, jesli przynalezysz do poszczegolnych placowek
medycznych, pochwal sie tym!

Zwracaj uwage na opinie przychodni oraz szpitali, w ktoérych pracujesz.
Uwazaj, by ich zta renoma nie popsuta Twojego wizerunku. Aby uchronic
sie przed negatywnymi skutkami Waszej wzajemnej zaleznosci, stworz
witasny profil, na ktorym nie bedzie reklamowana placowka, lecz Twoje
ustugi specjalistyczne.

Wtasna strona internetowa to przestrzen na przedstawienie pozyskanych
dyplomoéw oraz ukazanie bogatego doswiadczenia zawodowego. Wtasna
strona internetowa lub blog ekspercki lekarza, dodaje jego wizerunkowi
nowoczesnosci i prestizu. Nalezy jednak pamietac, ze strona powinna byc
stworzona w sposob przemyslany. W przeciwnym wypadku jej obecnos¢ w
sieci moze miec¢ odwrotne przetozenie na wizerunek lekarza.

Warto na swojej stronie internetowej, zamieszcza¢ takze zdjecia
nowoczesnhego gabinetu, w ktérym odbywajg sie wizyty lekarskie. Witryny
bez zdjec¢ bardzo czesto sg omijane przez potencjalnych klientéw. Wielu z
nich nawet nie pofatyguje sie, by przyjechac i osobiscie zbadac standardy
prezentowane przez dany osrodek medyczny.

Coraz bardziej popularne jest tworzenie filmikéw prezentujgcych zaréwno
wizerunek eksperta, jego nhowoczesny gabinet, jak i sposoby leczenia czy
ciekawostki medyczne. Nie brakuje takze video motywacyjnych - dla
lekarzy oraz pacjentow.

Poniewaz uzytkownicy Internetu bardzo szybko sie nudzg, nie warto
tworzyc¢ zbyt obszernych tresci na stronie internetowej. Same obrazki takze
mogg okaza¢ sie nuzace. Filmy to najciekawsza i jednoczesnie
najtresciwsza forma kreowania wizerunku nowoczesnego lekarza w
Internecie.
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Google

Internet to przestrzen, w ktorej poszukujemy informacji. Mato kto pyta o
opinie sgsiadki, skoro tatwiej jest skorzystac z wyszukiwarki Google.
Dodatkowo, serwisy internetowe z mozliwoscig wystawiania opinii,
utatwiajg poszukiwanie potrzebnych danych.

Google +

Prowadzenie profilu Google + przypomina odrobine
korzystanie z portalu Facebook. Jednak tutaj nie
prowadzi sie raczej bezposredniej interakcji z
uzytkownikami. Mozna z kolei pozyskiwac
wiarygodne, poniewaz  weryfikowane opinie
dotyczgce Twoich ustug. Dodatkowo, jak chyba
kazdy juz wie, Google jest gigantem w kwestii
przejmowania potencjatu Internetu. Zatozenie konta
firmowego Google + poprawia pozycjonowanie
Twojej strony, a co za tym idzie, utatwia dotarcie
klienta do Twojej kliniki/ apteki za posrednictwem wyszukiwarki.
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Google Maps

To rewelacyjny pomyst na czytelne pokazanie
potozenia kliniki/ apteki, w ktérej pracujesz.
Dzieki mapie Google, nie tylko okreslisz
potozenie geograficzne ale takze dasz klientom
mozliwosc¢ dotarcia do placowki za

posrednictwem roznego rodzaju  Srodkow
transportu.

-~

@ Nowoczesnylekarz




Jesli zastanawiasz sie nad tym, jak promowac w internecie swojg
placowke medyczng, prywatna praktyke lekarskg czy apteke, zgtos sie do
nas. Na poczatku udzielimy Ci kilku niezbednych rad w ramach godzinnej
darmowej konsultacji, a w nastepnym etapie przygotujemy profesjonalng
strategie marketingowa.

MARKETING MEDYCZNY

Przygotowujemy skuteczng strategie marketingowg dla gabinetow
lekarskich, szpitali oraz innych placowek medycznych. Zawsze
uwzgledniamy role mediow spotecznosciowych, portali rankingowych dla
lekarzy oraz wtasciwy i wiarygodny wizerunek.

TWORZYMY SERWISY INTERNETOWE

Projektujemy i przygotowujemy profesjonalne i funkcjonalne serwisy www
dla lekarzy i placowek medycznych. Wychodzimy bowiem z zatozenia, ze
dobrze zaplanowany serwis wraz z odpowiednimi tresciami,
wychodzgcymi naprzeciw oczekiwaniom pacjentéw, jest niezwykle
istotnym elementem wizerunku osoby lub marki.

SOCIAL MEDIA | KAMPANIE REKLAMOWE

Administrujemy kanaty i strony na portalach internetowych, takich jak
Facebook czy Google+. To wazne obecnie sposoby budowania kontaktu i
relacji z potencjalnymi pacjentami, do ktérych mozna z tatwoscig dotrzec
poprzez media spotecznosciowe. Ponadto przygotowujemy kampanie
reklamowe, dzieki ktérym mozliwa jest promocja wsrod wielu odbiorcow.

SKONTAKTU]J SIE Z NAMI

NOWOCZESNY LEKARZ
ul. tédzka 8/12 p. 8.3
42-200 Czestochowa

e-mail: info@nowoczesnylekarz.pl

Damian Marcin

+48 667 019 312 +48 792 000 776
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